
Информационное 
освещение 
деятельности УСУ



Социальные 
медиа
 



Социальные сети - важный инструмент  для 
информационного освещения и продвижения 
деятельности образовательных учреждений, 
некоммерческих организаций, общественных 
объединений и органов ученического 
самоуправления. 
 

Социальные сети   
 -   инструмент

Для: 
- информирования;
- вовлечения сторонников, 
- привлечения партнёров; 
- организации мероприятий;



что такое 
smm?

smm 
(social media marketing)

это продвижение товаров и услуг 
в социальных сетях; 

процесс привлечения внимания 
через социальные платформы; 



КАКИЕ СОЦИАЛЬНЫЕ 
МЕДИА БЫВАЮТ?

виды социальных медиа:

ТЕМАТИЧЕСКИЕМАССОВЫЕ

для любого интернет- 
пользователя/общение 

на любые темы

ФОТО-
ВИДЕОХОСТИНГИ

общение через 
комментирование 

фотографий и 
видеороликов

имеют 
направленность 

общения: по 
интересам или 

профессиональную



ВЫБИРАЕМ 
ТИП СООБЩЕСТВА1

ПУБЛИЧНАЯ СТРАНИЦА  
(ПАБЛИК)

ГРУППА

МЕРОПРИЯТИЕ



ОПРЕДЕЛЯЕМ 
ЦЕЛЕВУЮ 
АУДИТОРИЮ

2

ДЛЯ КОГО?



ОФОРМЛЕНИЕ 
СООБЩЕСТВА3

НАЗВАНИЕ

АВАТАР

ОБЛОЖКА

ОСНОВНАЯ 
ИНФОРМАЦИЯ



НАЗВАНИЕ
БЕЗ СЛОЖНЫХ АББРЕВИАТУР!
ПРОСТО И ПОНЯТНО!



АВАТАР

ЛОГОТИП/ЭМБЛЕМА 
ОБЪЕДИНЕНИЯ

ФОТО ОРГАНИЗАЦИИ 
ХОРОШЕГО КАЧЕСТВА



ОБЛОЖКА

ДОЛЖНА БЫТЬ - ЭТО СОВРЕМЕННО!
ПЕРЕКЛИКАЕТСЯ С АВАТАРОМ
СОЗДАТЬ ОБЛОЖКУ: CANVA, PAINT, 
PHOTOSHOP И ДР.



ОСНОВНАЯ 
ИНФОРМАЦИЯ

ИДЕНТИФИКА́ЦИЯ 
(НАЗВАНИЕ И 
СУЩНОСТЬ);

КООРДИНАТЫ 
(ТЕЛЕФОН,ПОЧТА, 
АДРЕС,САЙТ)

РЕГИОН/ГОРОД/
МУНИЦИПАЛИТЕТ



КОНТЕНТ4

- ИНФОРМАЦИОННОЕ 
  СОДЕРЖАНИЕ 
  РЕСУРСА



ТИП 
КОНТЕНТА

1. РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ 

2. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ 

3. КОММУНИКАЦИОННЫЙ  

4. ПРОМО-КОНТЕНТ

5. НОВОСТНОЙ КОНТЕНТ



ФОРМЫ  
КОНТЕНТА

1. ТЕКСТОВЫЙ

2. ИЗОБРАЖЕНИЯ

3. АУДИО

4. ВИДЕО



СТАТЬЯ 
ЗАМЕТКА

ПРЕСС-РЕЛИЗ
ПОСТ-РЕЛИЗ
ИНТЕРВЬЮ

ФОТО 
ПОДБОРКА 
КАРТИНОК

СХЕМА
ОТКРЫТКА
"ГИФКА"

ИНФОГРАФИКА
ОТКРЫТКА

ТИЗЕР
ПРОМО-РОЛИК

ПРЯМАЯ 
ТРАНСЛЯЦИЯ
НОВОСТНОЙ 

СЮЖЕТ
ФИЛЬМ
КЛИП

ВИДЕОРОЛИК С 
СОБЫТИЯ

МУЗЫКА 
ПОДКАСТ
ДЖИНГЛ

АУДИО-АНОНС
АУДИО 

ПОДБОРКА
 



КАТЕГОРИИ
КОНТЕНТА

УНИКАЛЬНЫЙ        

НЕ УНИКАЛЬНЫЙ 



ИНСТРУМЕНТЫ
"ВКОНТАКТЕ"

ПОСТЕР
ФОТО 
ВИДЕО
АУДИО
СТАТЬЯ
ДОКУМЕНТ
КАРТА
ГРАФФИТИ
ОПРОС
ТАЙМЕР
ПОДПИСЬ
ЭМОДЖИ  



ПРАЙМ-ТАЙМ5

- ПУБЛИКАЦИЯ 
  ПОСТ-РЕЛИЗА НЕ 
  ПОЗДНЕЕ 4 ЧАСОВ 
  С МОМЕНТА ОКОНЧАНИЯ 
  СОБЫТИЯ;

- ПУБЛИКАЦИЯ 
  ПРЕСС-РЕЛИЗА НЕ 
  ПОЗДНЕЕ, ЧЕМ 3 ДНЯ ДО 
  СОБЫТИЯ;



НАПИСАНИЕ ПОСТОВ

1. ЗАГОЛОВОК
2. ЛИД (ВСТУПЛЕНИЕ)
3. ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ
4. КОНЦОВКА, ИТОГ, ВЫВОД
- "ДЛЯ СПРАВКИ"
5. ХЕШТЕГИ ЭМОДЗИ
6. ФОТО И КАРТИНКИ

HELLO =++ +



КОНТЕНТ-ПЛАН
- ЗАРАНЕЕ СОСТАВЛЕННЫЙ 
ГРАФИК ПУБЛИКАЦИЙ ДЛЯ 
СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ, 
БЛОГА ИЛИ САЙТА



С кого 
брать 

пример

РДШ 
(vk.com/skm_rus)
 
Российский Союз 
Молодежи 
(vk.com/rsmofficial)

Министерство 
просвещения 
Российской Федерации
(vk.com/minprosvet)
 

Центр эстетического 
воспитания детей 
(vk.com/deti_nnov)

Год добра
vk.com/dobroinrussia 

?



В SMM важно:
По оформлению постов: 
- заголовок
- хештеги
- простой язык
- призывы к действию
- ведите рубрики

первый репост 
и лайк с вас!

1. оформление
2. качественный, интересный и 
разнообразный контент
3. вежливость и скорость ответов
4. использование нововведений



Спасибо за 
внимание!


